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KEPZESI TAJEKOZTATO

1. Képzési program
1.1 Megnevezése: Marketing alapjai

1.2 Képzés angol megnevezése: Fundamentals of Marketing

1.3 Képzés német megnevezése: Grundlagen des Marketings

1.4 A képzés célja:

A képzés célja, hogy a résztvevok atfogo ismereteket szerezzenek a marketing alapelveirdl és
gyakorlati alkalmazésairol. A képzés betekintést nyujt a marketing kdrnyezetébe, a fogyasztoi
magatartasba, a piac szegmentalasdba, a marketingmix kialakitdsdba és a digitalis marketing
vilagéba. A résztvevok megismerik a termék- és markastratégiak, arstratégiak, disztriblcios
stratégiadk és kommunikacios eszkdzok haszndlatat, valamint a marketingkutatas modszereit. A
képzés célja, hogy a résztvevok olyan kompetencidkat fejlesszenek ki, amelyekkel hatékonyan
képesek lesznek marketingstratégidkat tervezni és végrehajtani  kiilonbozé  iizleti
kdrnyezetekben.

1.5 A képzés célcsoportja:

A képzeés célcsoportjahoz tartozik minden olyan személy, aki a belépési feltételeknek megfelel
¢s a képzési programmal elérhetd ismeretek, készségek és kompetenciak megszerzését tlizte ki
célként maga elé.

Kiemelt célcsoportnak a marketing teriiletén dolgozé munkavallalok és a téma irant érdekl6dok
tekintenddek.

2. Képzés soran megszerezhetd kompetenciak

A képzésben résztvevo:

e [smeri a marketing alapfogalmait és alapelveit, valamint értelmezi szerepét a vevoi
értékteremtésben €s a szervezeti célok elérésében.

e Képes a marketingkdrnyezet €és a fogyasztdi magatartas alapvetd elemzésére, valamint egy
véllalkozas vagy termék piaci helyzetének feltarasara.

e Képes a piac szegmentalasara, a célcsoportok meghatarozasara és a fogyasztoi igényekhez
illeszkedd pozicionalas kialakitasara.

e Képes a marketingmix elemeinek 0Osszehangolasara és egyszerli marketingterv 6nalld
kidolgozésara.

e Ismeri a termék- és markastratégidk alapelveit, €s képes a termékéletciklushoz igazodo,
megkiilonboztetd piaci ajanlat megfogalmazasara.

e Képes a piaci helyzethez illeszkedd arképzési megoldasok és értékesitési csatornak



ﬁm gégl?' EosR Gibor Dénes Egyetem Keépzési téjékoztato
Q EGYETEM Engedélyszam: E/2024/000036 Marketing alapjai

kivalasztasara, figyelembe véve az e-kereskedelem sajatossagait.

e K¢épes a marketingcélokhoz ¢és a célcsoporthoz illeszkedd kommunikacios eszkozok
kivalasztasara, valamint egyszerii digitalis marketingtartalmak ¢és kozosségimédia-
megjelenések tervezésére.

e Ismeri a marketingkutatds alapveté moddszereit, és képes piaci informaciok gyujtésére,
rendszerezésére ¢€s felhasznaldsara a marketingdontések elokészitésében.

e A marketingfeladatok megoldasaban fogyasztokézponti, kreativ €s etikus szemléletet
érvényesit, €s nyitott az 0j trendek ¢€s digitalis megoldasok megismerésére.

e Onalldan és masokkal egyiittmiikddve végzi marketingfeladatait, szakmai érvekkel
indokolja dontéseit, és feleldsséget vallal munkéja megalapozottsagaért.

3. A képzésbe valo bekapcsolodas és részvétel feltételei

3.1 Iskolai végzettség: Nem relevans

3.2 Szakmai végzettség: Nem relevans

3.3 Szakmai gyakorlat: Nem relevans

3.4 Egészségiigyi alkalmassag: Nem relevans

3.5 El6zetesen elvart ismeretek: Nem relevans

3.6 Egyéb feltételek: Az elektronikus tananyag elérésé€hez internetkapcsolat és a digitalis tananyag,
videdk, abrédk, interaktiv esetek ¢€s elektronikus tesztek megjelenitésére alkalmas eszkoz
sziikséges.

4. Képzésiido: 106 ora
5. A képzés zarasa

5.1 A képzés elvégzésérdl sz616 igazolas megnevezése: A felndttképzésrdl szo616 2013. évi LXXVII.
torvény 13/C §. (2a) bekezdés szerinti mikrotantsitvany.

5.2 A képzés elvégzésérdl sz610 igazolés kiadasanak feltételei: A képzés sikeres elvégzésének és az
errdl szolo igazolas kiadasanak feltétele valamennyi kotelezd elektronikus tananyagegység
100%-o0s megtekintése (100%-o0s tananyag-elorehaladas elérése), valamennyi ellendrzd teszt
kitoltése, valamint az ellendrzd teszteken Osszesitve legalabb 50%-os eredmény elérése
(,,Megfelelt” mindsités). A képzés sikeres teljesitését a rendszerben megjelend ,,Kurzus
befejezve” statusz igazolja.
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